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1. Qu’est ce qu’un RLP

Le champ d’application du RLP



Quest ce quun RLP

opposable aux tiers
> . adapter les regles nationales au contexte local

» Définit des regles locales obligatoirement plus restrictives que |la
reglementation nationale (Code de I’Environnement)

: pouvoir au Maire




Dispositifs vises par le RLP

Les publicités : « constitue une publicité, a lexclusion des enseignes et des
préenseignes, toute inscription, forme ou image, destinée a informer le public ou
attirer son attention, les dispositifs dont le principal objet est de recevoir lesdites
inscriptions, formes ou images étant assimilées a des publicités " (Article L581-3 1°)

Les enseignes : « Constitue une enseigne toute inscription, forme ou image apposée
surun immeuble et relative a une activité qui s’y exerce » (Article L581-3 2° )

Les préenseignes : « Constitue une préenseigne toute inscription, forme ou image
indiquant la proximité d'un immeuble ou sexerce une activité déterminée » (Article
L581-3 3°)

T
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Les préenseignes /‘ |
sont  soumises Jjm=, ., == |7 |]
aux dispositions _— D /,/’
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_— [ ] Enseignes
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Définitions des dispositfs vises par le RLP

~ Type d’enseigne

(avec une ou plusieurs faces)

) MURAL
) PERP
) TOITSP
O sT

) VITRO
& soL
&) TOTEM
) DRAP
() CHEV
@ cLoT
3 BA

E6
ENSEIGNE

ENSEIGNE Es

m“ -

@ Dispositif
publ Citaire

Ng2seone

ENSEIGNE

ENSEIGNE I

Paralléle (murale apposée sur le batiment)
Perpendiculaire au mur

Sur toiture sans support {lettrage, etc.|
Sur store de vitrine ou grille de sécurité
Vitrophanie sur vitrine ou porte

Scellée au sol sur terrain PE Pré-enseignes numériques ou non '
En totem fixe [avec une ou plusieurs faces)

En drapeau, ou oriflamme fixe

Chevalet fixe

Sur cloture

DI DP Dispositifs publicitaires numériques ou non

[avec une ou plusieurs faces)




Procedure et Composition du RLP

Procédure d’élaboration et documents calqués, depuis la loi du 12

juillet 2010 (Grenelle 2) et son décret d’application du 30 janvier
2012, sur celle du PLU

Composition :
» Un rapport de présentation

» Un reglement

» Des documents graphiques annexés au PLU :
e Carte de zonage

 Carte des limites d’agglomération
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2. Pourquoi un nouveau RLP ?



Le RLP approuve le 29 avrll 19986

Un RLP de 1% génération « 1G » défini dans le cadre de la 1¢e
reglementation densemble de ['affichage publicitaire extérieur et des
enseignes de la loin®79-1150 du 29 décembre 1979

4 Zones de publicité o
restreinte : TR
» ZPR1: Centre ancien

» ZPR2 :I'agglomération S
» ZPR3 : Voie de circulation \

STMAXIMING 4]
LA-STERBAUME /&

principales du centre-ville i e : < S s
» ZPR4 : les pénétrantes “\ _— ;;.' A
1 Zone de Publicité ST e
Autorisée

» ZPA : secteur externe et
interne de la Zone Artisanale
d’Aix

Un RLP « 1G » relativement

O
P

aL

- ol -
By Ve

N

RN - '.

souple et reposant souvent — —
\ . . Giratoires
sur le Reglement National

-:‘ | - -
f § Protection des Sites

de Publicité (RNP)

N/

s Plaques Agglomération

— = Périmeire Agglomération



Necessité de réviser le RLP de 1998

Modifications de la législation avec la loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 dite
Grenelle 2 et son décret d'application du 30 janvier 2012 pour adapter la
|égislation au regard de la progression de la publicité liée a I'évolution de
I'urbanisation (notamment en entrée de ville) et au développement de
nouveau dispositif publicitaire.

La loi Grenelle 2 introduit aussi une date limite de validité des RLP « 1G » :
au 14 janvier 2021 :

I:>Le RLP de St-Maximin est donc caduc => retour a l'application du
reglement national de publicité

I—l__{>Nécessité de définir un nouveau RLP pour adapter le
reglement national au contexte spécifique de St-Maximin




Les objectifs de la révision du RLP

Objectifs inscrits dans la délibération du conseil municipal en date du 5
mars 2020

Prendre en compte la loi Grenelle 2

Prendre en compte le déeveloppement de la ville et ses futurs projets.

Conserver les particularités paysageres de la commune, garantir la
valorisation de son patrimoine bati, et préserver la qualité du cadre de vie
et de I'environnement

Améliorer I'image de Saint-Maximin-la-Sainte-Baume percue depuis les
entrées de ville et les principales voies de circulation, en luttant contre les
pollutions visuelles.

Limiter la pollution visuelle des dispositifs publicitaires en réglementant
leur quantité et leurs modalités d’implantation,

Améliorer I'intégration des enseignes, préenseignes et publicités dans le
paysage urbain, naturel et agricole.

Prendre en compte les enjeux spécifiqgues du centre ancien et notamment
les perspectives sur la basilique Sainte-Marie-Madeleine, et ceux
découlant de la charte du Parc naturel régional de la Sainte-Baume.
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3. Les enjeux identifiés sur le
territoire de Saint-Maximin

Les enjeux au regard du cadre législatif et du diagnostic de
terrain



Seil!ons—Source-d'Argens

Enjeux adu territore

Les enjeux au regard du cadre
IégiSIatif Olieres

Les secteurs a enjeux vers Rans Do
urbains, environnementaux, &
patrimoniaux et paysagers

devant étre pris en compte e‘:’f‘
dans le projet de RLP

vers Esparron

D5604 vers Barjols

vers AiX «

D28
3

vers Bras

FPourcieux Bras

3 Panneaux d'agglomération

i | Limite d’'agglomération

e

B Monuments historiques

4 .
vers Nice

Tourves

[ ] Périmetre des abords en agglo

M Patrimoine bati du PLU
PNR de la Sainte-Baume

[T Zone N en agglomération

4 DN7
vers Brignoles
Nice

/& D64
vers Mazaugues
Roquebrussanne

Espaces Naturels Sensibles
ZNIEFF de type Il

« Cones de vue remarquables du PLU

Patrimoine végétal et continuités

; ; : 05605 L% .- O ,
écologiques et paysagéres du PLU I il 1Y Rougiers
«== Paysage de route de qualité Marseille Vi 1

N vers Rougiers
« Points de vue remarquables




Zoom des enjeux sur Lagglomeération

i TeD R
y
omE N

Esperiere

3 Panneaux d’agglomération

L4 Limite agglomération existante

Tache urbalne
I continue | discontinue
B Monument historique
=> pub Interdite
[[] Périmetre des abords
=> pub Interdite sauf dérogation
[] PNRdela Sainte-Baume
=> pub Interdire sauf dérogation
] zoneN en agglo
=> pub scellée au sol Interdite
Autoroute hors agglo => pub
scellée au sol visible Interdite Y - J =
Bande de 200m hors agglo de part g ' e | La RD560A communément appelée déviation, n’est pas
et d’autre du bord de la chausée de I'A8 | =y y

Bande de 40men agglode partet | e el : o classée administrativement comme une déviation, ni
d’autre du bord de la chausée de I'A8 ok

=> pub visible Interdite e N L /. ] comme une route express ou une route a grande circulation
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4. Le nouveau zonage



STAMAXIMIN 7
{ASTEBAUME

ok T
/ S o
‘ Giratoires

Protection des Sites

A\ e

.- = Plaques Agglomération
‘ Rf??}f - -1\’2 e : i, ‘_Dﬂ_\ —— = Périmétre Agglomération
. o« e 7 ( - .- -
Un zgn?ge simplifié par rzi\p!oort ag RL'P 1998 asiis
et mis a jour par rapport a l'urbanisation R T
actuelle :
» La ZA route d’Aix est incluse dans le périmétre At
d’agglomération M’}ﬁ’,’;;,, Yo
» Maintien du zonage spécifique des giratoires et de &

l'interdiction de la publicités dans le périmeétre des
abords des monuments historiques

v, 3 Panneaux d'agglomération
—-
1

| A
= 7 Revaia

1 Projet limite d'agglo
4o I 1-Centre ancien
' 2-Centre-ville

I 3-Pénétrantes

4-1 Zones d'activités en agglo
4-2 Zones d'activités hors agglo

[ ] 5-Reste du territoire

»



Projet de zonage-Zoom agalomération

I 1-Centre ancien
- 2-Centre-ville
[ 3-Pénétrantes

[ 4-1Zones d'activités en agglo
~ 4-2 Zones d'activités hors agglo

[] 5-Reste du territoire
[_] Périmétre des abords
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5. Les nouvelles regles

- PUBLICITES
- PREENSEIGNES
- ENSEIGNES SCELLEES AU SOL OU APPOSEES SUR LE SOL



Zone 1.

Le Centre ancien
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Seillons—Source—d‘Argens

Olieres

Pourcieux

Nans-les-Pins

Rougiers



Zone 1: le Cenlre historique

Rappel des enjeux :

» Préserver la continuité
des formes urbaines et le
patrimoine bati du centre
historique

Zonage :
A S

» Préserver et valoriser le
champ de visibilité sur la
Basilique tout en
répondant au besoin de
visibilité des
commergants



Zone 1: le Centre historique

Diagnostic de terrain :

» Absence de publicité, de préenseigne, de mobilier urbain et d’enseigne scellée au sol
dans le centre historique

Projet :
» Interdiction de la publicité dans le centre historique y compris sur le mobilier
urbain

» Interdiction des enseignes scellées au sol 2 utific~tign s 1o <l
(microsignalétique communale)

:/!‘

59“;', . : > "
SIL communale déja mise en place - ,* s M
et non réeglementé par le RLP .' e s
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Sedors-Sowrce-d Araens

Fourceux

Nansdes-Fins



Rappel des enjeux :

» Réadapter le RLP aux formes
urbaines d’aujourd’hui en
respectant I'équilibre entre
bonne intégration et
information suffisante

» Préserver la qualité de la
perspective sur la Basilique Ste
Marie Madeleine

2-Centre-ville
(| Périmétre des abords
» Préserver la qualité

architecturale du bati ancien en
apportant une réflexion sur une
réglementation du RLP
spécifique a I'intégration des
enseignes sur les facades



Diagnostic de terrain :

» Cone de vue a préserver sur la
Basilique

» Protection du RNP dans le
périmetre des abords = toutes
publicités interdites

Projet :

» Au vu de la sensibilité
paysagere et de la volonté de
protéger les cones de vue sur
la Basilique = maintien de
I'interdiction de la publicité
dans le périmetre des abords
des monuments historiques

il 4

; !
Impact de la pub dans le cone de
visibilité de la Basilique = a supprimer




Diagnostic de terrain :

» Pas de publicité scellée au sol en centre-ville mise a part celle sur le mobilier urbain

» Des publicités sur mobilier urbain parfois tres rapprochées : RLP de 1998 imposait une
interdistance de 50m entre 2 mobiliers urbains

3 mobiliers sur 45m alors que le RLP 98 pré
I 3 :'—’.i :

Projet :

» Interdire la
publicité scellée au
sol en centre-ville

» Autoriser la
publicité sur
mobilier urbain en
centre-ville mais en
maintenant
I'interdistance de
50m




Diagnostic de terrain

» Peu de publicités murales et format
souvent réduit a 4 m?

» Impact des publicités de 8m?

» Impact important des publicités et des
préenseignes sur les murs de cléture

» Impact des dispositifs situés trop pres
des limites des murs des facades

Projet :
» Autoriser la publicité murale sur les murs
aveugles uniquement

» Interdire la publicité murale sur les murs de
cléture

» Limiter la densité en autorisant seulement 1
pub /facade >50m?

» Réduire le format des publicités sur mur de
facade aveugle a 2 m?
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Seilons-Source-d'Argens

3. Les pénétrantes

Pourcieux

d’entrée de ville

Nans-les-Pins

27 - Saint-Maximin-la-Sainte-Baume - Réglement Local de Publicité - Réun



Zone 3 : les penétrantes

Rappel des Proposition de zonage : 2 voies pénétrantes

enjeux : » Du rond-point de la ZA du chemin d’Aix jusqu’au Pré des
Foire (exclu) sur I'av. Gabriel Péri

» RDN7 - Route de Nice : du giratoire a la bretelle de sortie de
la déviation RD560A

i

» Garantir un cadre
de vie et des
entrées de ville
de qualité

VA "Es
S 280 i
N

» Porter une
réflexion globale
sur les dispositifs
scellés au sol,
afin d’éviter
I'effet cumulatif
impactant les
axes

» Préserver les
vues sur le
paysage et la
Basilique



Zone 3 - les penélrantes: des secteurs a dedensifier

Diagnostic de terrain :

» Accumulation de nombreux dispositifs scellés au sol pres de la voie, de
différents types (publicités scellée au sol de grand format, publicités sur mobilier
urbain, enseignes sous forme de grands totem, préenseignes)

Vue depuis le giratoire avec la déviation vers le centre ancien

Entrée de ville chemin d’Aix |
dans le cone de vue sur la
Basilique

.

Basilique




Zone 3 - les penélrantes: des secteurs a dedensifier

Diagnostic de terrain :

» Publicités sous toutes ses formes (scellées au sol de grand format, murales, sur
mobilier urbain, préenseignes) concentrées autour des giratoires = cumul des
dispositifs = impact

Giratoire route de Nice




Projet publicités scellées au sol :

» Autoriser les publicités scellées au sol mais les limiter : 1 publicité scellée au
sol / UF dont le linéaire de facade bordant une voie ouverte a la circulation
publique >50 m

» Réduire la taille des publicités pour diminuer I'impact : 4 m? et 4m de hauteur

» Supprimer 'interdistance imposée dans le RLP de 1998 trop compliqué a gérer
(18 arrivé, 1°" servit !) et mettre en place une distance minimum des limites

séparatives de 20m =40 m minimum entre 2 pub

» Maintien de la publicité sur le mobilier urbain

Projet enseignes scellées au sol :

» Autoriser 1 enseigne scellée au sol / UF seulement si non visible depuis la
voie ou en retrait de plus de 20m

» Réduire la taille des enseignes scellées au sol : 1m? et 3m de hauteur max




Zone 3 - les penétrantes : pub mMurale sur mur cloture

Situation existante :

» Présence de préenseignes sur banderoles sur murs de cléture d’espace résidentiel et
devant espaces ouverts impactant I'environnement urbain résidentiel

Projet : autoriser mais encadrer davantage les publicités murales
» Limiter la densité en autorisant seulement 1 publicité /facade >50m?
» Réduire le format de 12 a 4 m? sur les murs aveugles

» Encadrer davantage les publicités murales sur les murs de cléture aveugle :
respecter 20cm par rapport a la limite supérieure, 30cm par rapport aux limites
latérales du mur + loi oblige a respecter un min de 50cm du sol
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4. Les zones

d’activites



Zone 4 . les zones dactivitées

Rappel des enjeux :

» Adapter le zonage en
intégrant les ZA Cap Ste-
Baume et de la Laouve

» Porter une réflexion
globale sur les dispositifs
scellés au sol afin d’éviter
I'effet cumulatif
impactant les axes et
leurs perspectives

» Préserver les vues sur la
Basiligue notamment
depuis la RDN7

» Maintenir la qualité des
zones de la Laouve et de
Cap Sainte Baume

2 sous-secteurs :

» 4.1-ZA en agglomération =
- ZA du chemin d’Aix, zone mixte a dominante
artisanale

- ZA Cap Sainte Baume, strictement commerciale,
centrée autour de super U

» 4.2-ZA hors agglo =

- ZA la Laouve, zone commerciale avec quelques
activités de proximités (boulangerie, pharmacie,
coiffeurs, laboratoire d’analyse...)



Zone 4 . les zones dactivitées

Diagnostic de terrain :

Covisibilité sensible de la ZA du chemin d’Aix avec la Basilique depuis |la RDN 7:

» Dispositifs de grande hauteur (dépassant les toitures) se découpent sur le ciel ou sur les
flancs du Mont Aurélien = impact direct sur le cone de vue sur la Basilique

A / ]” mnﬁm ” AL Apaaat
: \Wlm \NXU o

» Impact des
drapeaux de la
ZA méme de
loin = vue
depuis la route =%
d’Ollieres



Zone 4 . les zones dactivites en agglo

Enseignes scellées au sol = principale problématique au coeur de la ZA

» Nombreux établissements ont implanté une ou plusieurs enseignes scellées au sol en
limite de parcelle = impact sur la perspective le long des voies

» Divers formats présents = hétérogénéité : panneaux de 2, 4, 6 ou 8 m? sur mats,
drapeaux, totems, kakemonos, chevalets mobiles

| MACHABITAT

Menuiseries

» Impact des enseignes les plus
hautes dépassant la hauteur des
toitures




Zone 4 . les zones dactivikes en agglo

Projet publicités scellées au sol :

» Autoriser les publicités scellées au sol mais les limiter : 1 publicité scellée au
sol / UF dont le linéaire de facade bordant une voie ouverte a la circulation

publique > 50 m
» Réduire le format des publicités a 4 m? en limitant la hauteur a 4m

Projet enseignes scellées au sol :

» N’autoriser que 1 enseigne scellée au sol (tout type) / UF seulement si non
visible depuis |la voie ou en retrait de plus de 20m

» Réduire la taille des enseignes scellées au sol : 2m? et 4m de hauteur max

» Si plusieurs activités par UF : autoriser 1 enseigne scellée au sol sous forme de
totem (regroupement des différentes enseignes) plus grande pouvant aller

jusqu’a 4m?
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Seilons-Source-d'Argens

Oliieres

5. Le reste du
territoire

Tourves

Nans-les-Pins



Zone b . le reste du termtorre

Sei\lons—Source—d’Argens

Rappel des enjeux :

» Maintenir la qualité des
entrées de territoire de
Saint-Maximin

Ollieres

Auviére

» Préserver les vues sur le
paysage et la Basilique

ZO Nna ge . Pourcieux

» Essentiellement hors
agglomération et habitat
résidentiel en agglo

S ———

Tourves

1 Panneaux d'agglomération
1-77 Projet limite d'agglo
I 1-Centre ancien

2-Centre-ville

Nans-les-Pins L,
3-Pénétrantes

4-1 Zones d'activités en agglo
4-2 Zones d'activités hors agglo

[] 5-Reste du territoire
[ Périmétre des abords

Kougiers




Zone b . Le reste du terrtore

Diagnostic de terrain :

Des enseignes scellées au sol impactant le panorama ouvert ou des cénes de vue sur la
Basilique

Des enseignes scellées au sol de grand format
, e

a4




Zone b . Le reste du terrtore

Projet enseigne scellée au sol :

» N’autoriser que 1 enseigne scellée au sol (n’importe qu’elle type) / UF
seulement si I'activité est non visible depuis |a voie ou en retrait de plus de
20m

» Réduire la taille des enseignes scellées au sol : 1m? et 2m de hauteur max

Diagnostic de terrain :

Des préenseignes impactant le panorama ouvert ou des cones de vue sur la Basilique

activités qui ne sont plus dérogatoires depuis loi Grenelle 2
(notamment : la grande distribution, la restauration, I’hétellerie)

Appliquer le RNP pour la reglementation des préenseignes =
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5. Les nouvelles regles

- ENSEIGNES MURALES



Les enseignes mMurales reglementées

Rappel des dispositifs visés dans le RLP :

S]]

=[] S

« SUR UN LAMBREQUIN « SUR UN GARDE-CORPS « SUR UNE CLOTURE
(BALCON-FENETRE)

pei |
* SURTOITURE, * EN FAGADE- MURALE * FIXEE AU SOL

AUVENT OU (PARALLELE U OU INSTALLEE
MARQUISE PERPENDICULAIRE AU MUR) DIRECTEMENT SUR LE SOL

L)




“NjeuX : sinscrire dans le contexte urban

S’inscrire dans le EN CENTRE ENZONE ALA
contexte urbain : I'impact VILLE D'ACTIVITES CAMPAGNE

visuel est spécifique a
chaque situation

Définir une
reglementation des
enseignes adaptée a la
situation commerciales :
I'enseigne doit s’intégrer
dans le tissu urbain en
fonction des gabarits des
rues, du gabarit des
batiments...




Enjeux : developper une iINMage qualitative de St-Maximin

Stopper la banalisation du
paysage urbain en recherchant un
équilibre entre s’afficher et se
fondre dans le paysage urbain

Préférer I'utilisation de matériaux
nobles mettant en valeur les
facades

Préférer 'utilisation d’enseigne en
lettre découpée ou peintes
généralement plus respectueuse
de I'architecture

» Projet : Obliger les enseignes en
lettres peintes ou découpées
pour les facades des monuments
historiques et pour les facades
situées a moins de 100m et dans
le champ de visibilité des
monuments historiques




Frjeux : préserver la qualité architecturale des fagades

Préserver la qualité architecturale du bati ancien en apportant une réflexion sur
une reglementation spécifique a l'intégration architecturale des enseignes sur
les facades :

» Les enseignes murales doivent étre apposées sur la fagade et au niveau ou s’exerce
I’activité qu’elle indique

» Respecter les lignes de

composition verticale et V|TR| N ES ; = =

horizontale de

I'immeuble dans lequel EN S|Tﬁ TIGN
I’enseigne s’insere : M|TOYE é ‘

* alignement sur la vitrine ou
les baies des étages

p,
|

7] [ = |

* Ne pas couper la lecture du S A S s
rez de chaussée de
I'immeuble en laissant des P |
enseignes déborder sur ’ o 5
d’autres niveaux PSSl By A | JL

* Se tenir a 30cm environ des T N Jl _
ouvertures ou des T
éléments de modénature

T T i 1) B
/
|
{
! pm—
e
S
J L} N
' . F—




Erjeux : préserver la qualité architecturale des fagades

» Eviter toutes implantation sur les trumeaux,
» Eviter la multiplication des enseignes

= |es impressions numérigues sur
panneaux en PYC vissés,

% Lamultiplication d'enseignes = Les enseignes lumineuses et les
panneaux, enseignes photo { & la place, utiliser
plutdt des pictogrammes).

= |Les enseignes mal
dimensionnées, mal alignées,

COMMERCES
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I'arréte d’'une batiment :
I’enseigne doit se tenir a environ
40 cm de l'arréte
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Frjeux : préserver la qualité architecturale des fagades

» Recommander d’utiliser une seule couleur de fond et une seule couleur de lettrage

» Les enseignes L doivent respecter 2,5m du sol pour le passage des piétons
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Frjeux : préserver la qualité architecturale des fagades

Projet : encadrer I'implantation des enseignes et illustrer les dispositions

reglementaire par des schémas annexés au reglement
AUTORISE INTERDIT

» Maintenir

I'interdiction des
enseignes sur toiture

» Interdire les
enseignes sur les
balcons, les

balconnets et les

gardes corps

A-Hauteur maxi de [’enseigne sur panneau ou en lettres peintes ou
découpées

B-Distance min par rapport a la limite du niveau supérieur de |’égo(it du
toit, des ouvertures, des éléments de modénature - 0,30 m

C-Distance min par rapport a Uarréte du batiment ou aux limites latérales
de la facade commerciale - 0,30 m

D-Distance min entre le sol et le niveau le plus bas de l’enseigne en
drapeau

E-Enseignes entre les ouvertures des niveaux supérieurs INTERDITES

F-Saillie par rapport a la facade
G-Enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu INTERDITES

H-Enseignes dépassant du niveau ou de la hauteur du mur de la facade
commerciale INTERDITES

I-Enseignes apposées sur pillier d’angle de ’immeuble, sur l'imposte de la
porte d’entrée ou sur les éléments décoratifs INTERDITES



Projet pour les enseignes mMurales paraleles

Projet : ®
Adaptation des ratios du RNP relatif au format des
enseignes :

» Réduction du ratio 25% a 20% en centre ville et reste
du territoire

Reglementer le nombre maximum des enseignes

par facade commerciale, adapté au contexte o

urbain et au surface des facades commerciales :

» 1 enseigne / facade en centre ancien

» Possibilité de 2 enseignes en centre ville si plusieurs
vitrines

» Jusqu’a 3 par facade pour les grandes facades des
ZA >3 200m?

Limiter les surfaces maximales cumulée des
enseignes // pour les pénétrantes, ZA ou pour les
grandes facades




Projet de regle pour les enseignes murales perpendiculares

Reglementer le nombre par rapport Diagnostic de terrain : Impact des enseignes
au contexte urbain : 1, en particulier celles situées au 1°" étage
» 1 enseigne / facade en centre ancien et L R AN N

en centre ville

» 1/tranche de 10ml de facade dans les
ZA dans la limite de 2 / établissements

Limiter les dimensions et la saillie de

ces enseignes :

» Dimension réduite dans le centre
ancien aux rues étroites

» Etre plus souple pour les voies plus
larges : pénétrantes, ZA

Encadrer differemment les enseignes

des établissements situés aux étages

des immeubles et n"ayant pas de

devanture :

» enseignes plus impactantes pour ces
immeubles donc réduction de la
densité et du format




Proposttion de regles pour les enseignes sur clotures

Interdire Ies enseignes Sur PREFERER[}ESMURSHSUPPORTSPlEIISPOUMNSTAllERl’ENSElGIE
gul estsoitlettre alettre,

ClOtU re non aveugle et sur |es lettras en défonce, lettres peintes.

haies végétales

» Préférer les murs pleins ou
clétures aveugles

» Positionner I'enseigne pres de
I'entrée

Préférer des enseignes au sol
dans ce cas.

Autoriser les enseignes sur

cloture aveugle uniquement en

centre-ville, sur les pénétrantes

et dans le reste du territoire

sous condition

» 1 enseigne unique méme si
plusieurs activités et seulement
si I'établissement et non visible
depuis la voie et s’il n’a pas déja
une enseigne scellée au sol



Proposition de regles pour les enseignes sur stores

» 1 enseigne / lambrequin en rez-de-chaussée
» Interdire les enseignes sur la toile du store
» Encadrer la surface et la hauteur du lettrage selon les zones



/-"—__\

| dow s Saint-Maximin

RE,VISION DU l # = la-Sainte-Baume

Q‘EGLEMENT LOCAL DE pUBLICITE

Merci pour votre attention

Place aux questions



	Diapositive 1
	Diapositive 2 Sommaire
	Diapositive 3 1. Qu’est ce qu’un RLP
	Diapositive 4 Qu’est ce qu’un RLP
	Diapositive 5 Dispositifs visés par le RLP
	Diapositive 6 Définitions des dispositifs visés par le RLP
	Diapositive 7 Procédure et Composition du RLP
	Diapositive 8 2. Pourquoi un nouveau RLP ?
	Diapositive 9 Le RLP approuvé le 29 avril 1998
	Diapositive 10 Nécessité de réviser le RLP de 1998
	Diapositive 11 Les objectifs de la révision du RLP 
	Diapositive 12 3. Les enjeux identifiés sur le territoire de Saint-Maximin
	Diapositive 13 Enjeux du territoire
	Diapositive 14 Zoom des enjeux sur l’agglomération
	Diapositive 15 4. Le nouveau zonage
	Diapositive 16 Projet de zonage
	Diapositive 17 Projet de zonage-Zoom agglomération
	Diapositive 18 5. Les nouvelles règles
	Diapositive 19 Zone 1.  Le Centre ancien
	Diapositive 20 Zone 1 : le Centre historique
	Diapositive 21 Zone 1 : le Centre historique
	Diapositive 22 Zone 2.  Le Centre-ville
	Diapositive 23 Zone 2 : le Centre ville
	Diapositive 24 Zone 2 : le Centre ville
	Diapositive 25 Zone 2 - Le centre ville : les publicités scellées au sol
	Diapositive 26 Zone 2 - Le centre ville : les publicités murales
	Diapositive 27 3. Les pénétrantes d’entrée de ville
	Diapositive 28 Zone 3 : les pénétrantes
	Diapositive 29 Zone 3 - les pénétrantes: des secteurs à dédensifier
	Diapositive 30 Zone 3 - les pénétrantes: des secteurs à dédensifier
	Diapositive 31 Zone 3 - les pénétrantes: des secteurs à dédensifier
	Diapositive 32 Zone 3 - les pénétrantes : pub murale sur mur clôture
	Diapositive 33 4. Les zones d’activités
	Diapositive 34 Zone 4 : les zones d’activités
	Diapositive 35 Zone 4 : les zones d’activités
	Diapositive 36 Zone 4 : les zones d’activités en agglo
	Diapositive 37 Zone 4 : les zones d’activités en agglo
	Diapositive 38 5. Le reste du territoire
	Diapositive 39 Zone 5 : le reste du territoire
	Diapositive 40 Zone 5 : Le reste du territoire
	Diapositive 41 Zone 5 : Le reste du territoire
	Diapositive 42 5. Les nouvelles règles
	Diapositive 43 Les enseignes murales règlementées
	Diapositive 45 Enjeux : s’inscrire dans le contexte urbain
	Diapositive 46 Enjeux : développer une image qualitative de St-Maximin
	Diapositive 47 Enjeux : préserver la qualité architecturale des fa çades
	Diapositive 48 Enjeux : préserver la qualité architecturale des fa çades
	Diapositive 49 Enjeux : préserver la qualité architecturale des fa çades
	Diapositive 50 Enjeux : préserver la qualité architecturale des fa çades
	Diapositive 51 Projet pour les enseignes murales parallèles
	Diapositive 52 Projet de règle pour les enseignes murales perpendiculaires
	Diapositive 53 Proposition de règles pour les enseignes sur clôtures
	Diapositive 54 Proposition de règles pour les enseignes sur stores
	Diapositive 55

