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Chapitre I : Diagnostic juridique 
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Chapitre II : Diagnostic de l'organisation territoriale 

Un diagnostic de l'organisation du territoire est nécessaire afin de bien identifier les enjeux propres 

aux différents secteurs de la commune, ceci en fonction notamment de leurs principales vocations, 

des axes qui les traversent et par conséquent de la pression publicitaire subie par chacun d’entre eux. 

Ainsi, sont identifiés les axes à enjeux publicitaires, l'urbanisation de la commune et ses évolutions 

ainsi que les fonctionnalités urbaines qui se distinguent sur le territoire. 
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On note en particulier les orientations et objectifs suivants du PADD du PLU devant être pris en 

compte dans le RLP : 

o La volonté qualifier les entrées de ville et de valoriser l’effet vitrine de la nouvelle entrée de 

ville Nord  situé dans l’axe d’un cône de vue remarquable sur la Basilique au travers d’un projet 

urbain mixte comprenant du logement, des équipements et des commerces. Le prochain RLP 

devra donc prendre particulièrement en compte la qualité paysagère des entrées de ville et 

éviter les impacts négatifs liés aux dispositifs publicitaires et d’enseignes. 
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o la volonté de conforter le dynamisme économique du centre-ville en soutenant l’offre 

commerciale en centre-ville tout en valorisant son particularisme. Le prochain RLP devra donc 

porter une attention particulière à la qualité du centre-ville dans le cadre de son 

développement touristique et il devra permettre aux activités d’être visibles tout en 

préservant la qualité paysagère et le cadre de vie, en particulier au niveau des points de vue 

sur la Basilique. 

o La volonté de développer un secteur d’activité économique communautaire au niveau Nord-

ouest du territoire ouvert notamment aux activités de loisirs et de détente. 

o La volonté de poursuivre la valorisation et la protection du patrimoine architecturale et de 

valoriser l’image rurale et naturelle de la commune. Le RLP devra donc être particulièrement 

vigilant sur les dispositions relatives aux enseignes dans le centre historique et au niveau des 

cônes de vue sur la Basilique afin d’éviter toute dégradation du paysage urbain et naturel 

servant de vitrine de la commune. 
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Chapitre III : Diagnostic du tissu publicitaire 
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Chapitre IV : Conclusion du diagnostic et synthèse des enjeux 
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